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[image: hjs签证.jpg]黄劲松，男，清华大学MBA和管理学博士，新加坡国立大学和澳大利亚新南威尔士大学访问学者。目前任北京航空航天大学教授、北航数字化营销研究中心主任、北航经管学院市场与数字化营销系主任，同时担任《营销科学学报》编委、全国工商管理教指委京津冀创业大赛评委。黄劲松教授发表国内外论文60余篇，其中国外期刊论文10余篇；主持国家自然科学基金4项，参与3项（含主持重点项目子课题）；出版论著4部。他的学术成果主要发表在Journal of the Association for Information Systems（forthcoming）, Journal of Interactive Marketing, Journal of Strategic Information Systems, Information & Management, 《管理世界》、《管理科学学报》、《心理学报》等市场营销领域的权威刊物上。

讲座主题：It Is Better To Give Than To Sell: The Effect of Possessions as Gifts
（旧产品捐赠比出售好：旧产品作为礼物的效应）

讲座简介：
在这项研究中，我们发现消费者通常会选择将拥有物赠予朋友或家庭而不是将它们销售给陌生人。我们提出在赠予时，消费者感知的价值会超过以公允价格销售的价值，同时，消费者更愿意赠予旧的而不是新的东西，这一效应在处置产品比较紧急的情况下尤为突出。我们采用了实验室实验和实地实验的方式来测量这一效应，并得到了比较稳定的研究结果。在本次讲座中，还将讨论消费者拥有物处置的其他问题。
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[image: ]张昊，男，韩国延世大学博士，东北大学副教授、博士生导师，市场营销系主任，同时担任中国高校市场学研究会（CMAU）理事、《营销科学学报》编委、Journal of Global Fashion Marketing（ESCI）编委。张昊副教授主持国家自然科学基金青年项目、面上项目，以及其他省部级项目6项。担任2018年GMC全球营销会议（东京）分论坛主席。他的学术研究成果主要发表在Journal of Product Innovation Management、Journal of Business Research、International Journal of Advertising等SSCI检索国际期刊中。主要研究领域包括新产品开发管理、顾客价值共创、消费者行为等领域。

讲座主题：“Is my own design better?”——The effects of online customer value co-creation on product design in luxury industry

讲座简介：
本研究在探讨价值共创对奢侈品设计象征性的影响中，着重比较了奢侈品共创和普通产品共创结果的差别并探究其作用机制，同时分析了顾客知识和社区反馈在此过程中的调节作用。研究同时采用调查法和实验法进行相关数据收集，综合使用多种统计分析软件对调查数据进行检验与分析，得出了如下结论：在普通产品的价值共创中，知识创新性对产品设计象征性起正向促进作用，行为紧密性对产品设计象征性起负向抑制作用；顾客参与奢侈品产品价值共创与普通产品影响相反；顾客心理距离在奢侈品共创中起到中介作用；顾客知识和用户社区反馈均调节奢侈品价值共创对产品设计象征性的影响。
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